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VSeobecné obchodni podminky spole  €nosti
Outdoor media, s.r.o.

V8eobecné smluvni podminky pro inzerci v tisténych médiich, reklamni sluZby i sluzby s realizaci reklamy souvisejici a umisténi reklamnich
prvk(i na internetovych strankach provozovanych spoleénosti Outdoor media, s.r.o. (dale jen ,reklama“ nebo ,inzerce")) a pro odbér tisténych
publikaci vydavanych spole¢nosti Outdoor media, s.r.o.

Tyto VSeobecné obchodni podminky spolecnosti Outdoor media, s.r.o. (dale jen ,Podminky") jsou platné od 1. 1. 2011 do odvolani nebo
vydani novych a jsou nedilnou soucasti vSech obchodnich smluv uzaviranych zadavateli a odbérateli se spole¢nosti Outdoor media, s.r.o..
Platné znéni téchto V8eobecnych obchodnich podminek je k dispozici v sidle spoleénosti Outdoor media s. r. 0. a je zvefejnéno na jejich
webovych strankach.

1. Obecna ustanoveni

Spole¢nost Outdoor media, s.r.o. (dale jen ,vydavatel) je vydavatelem roCenky Maly Priivodce svétem outdooru, obCasniku Svét
outdooru Novinky a Special, Vodackého magazinu HYDRO a dalSich pfileZitostnych tiskovin, v nichz je opravnéna poskytovat reklamni
sluzby, na néz se tyto obchodni podminky vztahuji (dale jen ,Tisk" / , Tiskoviny*). Spole¢nost Outdoor media s.r.o je zaroven provozovatelem
internetovych magazin(i Svét outdooru (URL adresa www.svetoutdooru.cz) a HYDROmagazin (URL adresa www.hydromagazin.cz) a
stranek Maly Priivodce (URL adresa_www.malypruvodce.cz), Vodacké Pujéovny (URL www.vodackepujcovny.cz) a jako takova je
opravnéna poskytovat reklamni prostor na jednotlivych strankach téchto magazinG a stranek (dale jen ,web / webové stranky") .

Zadavatel reklamni kampané a odbératel Tisku (dale jen ,objednatel” nebo ,odbératel”) je fyzicka &i pravnicka osoba, pfimy zakaznik, prodejce
nebo reklamni agentura, objednavajici reklamu v médiich provozovanych vydavatelem nebo odebirajici Tiskoviny vydavatele.

(VSechny vySe vyjmenované publikace a internetové stranky jsou v dal§im textu oznaCovany téz souhrnnym nazvem "Média").

2. Smlouva o reklam é

21. Objednavani, vznik obchodni smlouvy

Smlouvou o reklamé se vydavatel zavazuje zvefejnit reklamu a objednatel se zavazuje zaplatit cenu reklamy.

K uzavfeni smlouvy o reklamé dochazi na zakladé pisemné smlouvy o reklamé, potvrzeni pisemné, faxové, e-mailové nebo Ustni (telefonicke)
objednavky objednatele vydavatelem, anebo pfijetim nabidky vydavatele objednatelem.

Za objednavku se povazuje také zaslani inzertnich podkladu tisténé nebo reklamnich prvk( internetové reklamy objednatele v Médiich
vydavatele na adresu vydavatele.

Za potvrzeni objednavky objednatele se povazuje také uvefejnéni inzeratu ¢i spusténi reklamni kampané na webovych strankach. Potvrzenim
objednavky nebo pfijetim nabidky se tato stava obchodni smlouvou ve smyslu obchodniho zakoniku v platném znéni (dale jen ,Smlouva“).

2.2. Odpovédnost objednatele

Objednatel je povinen dodat vydavateli vSechny podklady potfebné pro zvefejnéni reklamy ve Ihité uvedené ve Smiouvé. Neni-li ve Smiouvé
tato IhGta uvedena, pak do dne uzavérky podle harmonogramu uzavérek, zvefejnéného na webovych strankach vydavatele.

V pfipadé, Ze dodané podklady budou neulpiné &i nespravné, je objednatel povinen dodat na vyzvu vydavatele, nejpozdéji v terminu uréeném
vydavatelem nebo bez zbyteCného odkladu od vyzvy vydavatele, uplné a spravné podklady.

Podklady pro reklamu pfedava objednatel emailem na adresu uvedenou v objednavce nebo adresu pfislusného pracovnika (obchodniho
zastupce) vydavatele, se kterym Inzerci dojednal, neni-li sjednano jinak.

V/ pfipadé, Ze objednatel trva na pouziti nelpinych & nespravnych podkladd, neodpovida vydavatel za pfipadné vady zvefejnéného inzeratu
zpUsobené nedplinymi ¢i nespravnymi podklady.

Jestlize je objednatel v prodleni s dodanim dpinych a spravnych podkladd, je vydavatel opravnén pozadovat na objednateli nahradu Skody tim
zpUsobenou nebo je opravnén od Smlouvy odstoupit. V pfipadé, Zze vydavatel z tohoto divodu odstoupi od Smlouvy je objednatel povinen a
zavazuje se uhradit smluvni pokutu za poruSeni povinnosti dodat fadné a v€as podklady potfebné pro zvefejnéni reklamy ve vysi 100%
smluvné sjednané ceny reklamy.

Veskeré reklamni podklady, které preda objednatel vydavateli, neni vydavatel povinen uchovavat ani vracet objednateli.

Objednatel piné odpovida za obsahovou spravnost inzeratu a za to, Ze obsah nebude v rozporu s obecné platnymi pravnimi predpisy, dobrymi
mravy a zasadami poctivého obchodniho styku a také, Ze uvefejnénim Inzerce nebudou neopravnéné zasazena prava a opravnéné zajmy
tfetich osob (prévo na ochranu osobnosti, pravo na ochranu dobré povésti pravnické osoby, prava autorska, prava k ochrannym znamkam,
apod.).

Objednanim reklamy dava objednatel vydavateli souhlas s Sifenim vSech autorskych dél, grafickych a reklamnich prvkl obsazenych v reklamé
tiskem nebo prostfednictvim internetu a potvrzuje, Ze je nositelem veSkerych prav vyrobce, autord a pfipadné dalSich osob, potfebnych k
zvefejnéni v dodané podobé a Ze neporuSuje prava zadného jiného opravnéného subjektu. Objednatel je povinen a zavazuije se v pfipadé, ze
vydavateli vznikne v disledku uvefejnéni reklamy koda nebo jina Gjma, tuto $kodu (Ujmu) v pné vyi nahradit. Skodou se rozumi i naklady
soudniho €i rozhod¢iho fizeni, véetné nakladd pravniho zastoupeni, znale¢ného apod.

Objednatel se zavazuije, Ze v pfipadé zvefejnéni reklamy obsahujiciho jméno nebo vyobrazeni (fotografické &i jiné) jakékoliv Zijici osoby, ktera
muze byt identifikovana, obdrzel souhlas této osoby k publikovani v Inzerci. V pfipadé, ze v disledku takového zvefejnéni budou uplatnény
vici vydavateli naroky, zavazuje se objednatel, Ze nahradi v piné vySi veSkerou Skodu a vydaje, jeZ vzniknou vydavateli.

V/ pfipadé reklamy formou vkladu do Tisku je objednatel povinen ve Ih(té alespon 15 kalendarnich dnil pfede dnem planovaného vkladu
dorucit vydavateli nejméné 2 ks ukazkového vytisku vkladu k odsouhlaseni, zda vkladany material spifiuje podminky vydavatele pro vioZeni
do Tisku.
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Objednatel zadanim objednavky nebo pfijetim nabidky vydavatele potvrzuje, Ze:
= jeho finanéni situace je dobrg;
= ma dostateCné zdroje k Uhradé vSech zavazkd vaéi vydavateli a neni mu znama jakakoli objektivni okolnost, ktera by hradé
zavazk( branila;
= se nenachazi ve stavu Upadku, nebo hroziciho Upadku;
= proti sobé nepodal jakykoli navrh podle zakona ¢&. 182/2006 Sb., o Upadku a zpUsobech jeho feSeni, v platném znéni, a ani takovy
navrh proti nému nebyl podéan tieti osobou;
= proti nému nebyl podan névrh na nafizeni vykonu rozhodnuti nebo exekuce;
* nema 7adné neuhrazené zavazky po splatnosti vici Ceské republice, Ceské spravé socidlniho zabezpeéeni, nebo zdravotni
pojistovné a Zadné neuhrazené vykonatelné zavazky.
Objednatel se zavazuje bez prodleni vydavatele informovat o jakékoli skutecnosti, ktera by branila spinéni jeho zavazk( vici vydavateli
(pfedevsim o nenadalém zhorSeni finanéni situace, apod.) a o opatfenich, které pfijal k zajisténi spinéni zavazku.
Objednatel bere na védomi, Ze pokud by vySe uvedena tvrzeni byla nepravdiva, vydavatel by nikdy své sluzby objednateli neposkytl.

2.3.  Odpovédnost vydavatele

Vydavatel neodpovida za spravnost udajl v uvefejnénych reklamach, neni povinen zkoumat, zda jimi nejsou poruSovana prava tfetich osob,
ani neni odpovédny za jejich pfipadné poruSeni.

Vydavatel nenese odpovédnost za vady a chyby, které se vyskytnou na kopiich materidll dodanych objednatelem (pfipadné reklamace
nezakladaji vSak diivod pro nespinéni povinnosti objednatele uhradit fadné a véas sjednanou cenu reklamy).

Viydavatel také nenese odpovédnost za zmény v kopiich inzerce (opakované uvefejnéni), pokud nejsou potvrzeny pisemné do uzavérky.
Vlydavatel neodpovida za chybu opakujici se v inzeratu, ktery ma byt zvefejnén vice nez jednou, pokud tato chyba neni zaznamenana pred
jeho opakovanym vytisténim v terminu, kdy Ize tuto chybu jesté odstranit.

V pfipadé, kdy nejsou inzertni kopie (pro opakované uvefejnéni) dodany véas pfed kone¢nou Ihiitou pro zvefejnéni, je vydavatel opravnén
opakovat posledni verzi pouZité kopie nebo takové materialy, které jsou dostupné. Objednatel je pak povinen uhradit pivodné sjednanou cenu
reklamy.

Neni-li vyslovné sjednan termin uvefejnéni reklamy, pak termin uvefejnéni zavisi na rozhodnuti vydavatele. Neni-li vyslovné sjednéno urcité
umisténi reklamy, potom umisténi reklamy z&visi na rozhodnuti vydavatele.

Vlydavatel si vyhrazuje pravo na oznaeni inzerce. Viydavatel neni povinen kontrolovat vhodnost umisténi inzeratu vzhledem k redakénimu
textu nebo jiné inzerci.

2.4.  Reklamni prvky, podklady inzerce

Grafické a textové podklady pro tisténou inzerci musi odpovidat Technickym podminkam pro pfisluSnou tiskovinu. Standardné jsou v§echny
podklady pfedavany v odpovidajicich datovych formatech a v pfisludné kvalité. Nestandardni grafické podklady (kresby, fotografie, diapozitivy,
filmy) mohou byt pfijaty pouze po pfedchozi konzultaci a schvéleni grafickym studiem, které pfisluSnou reklamu zpracovéva. PouZita
technologie tisku neumoznuje pfedani tiskovych podkladd na filmech.

Grafické reklamni prvky pfijimané vydavatelem pro internetovou reklamu jsou fotografie a texty, reklamni prouzky (bannery), reklamni tlacitka
(buttony) apod. ve formatech .gif nebo .jpg nebo .swf (Flash). Negrafické reklamni prvky jsou zejména textova reklama a dalSi negrafické
podklady slouzici k propagaci vyrobku ¢i sluzby. Prvky neodpovidajici dale uvedenym specifikacim nebudou pfijaty.

Viydavatel pfijimé grafické reklamni prvky ve formatu flash, vyhrazuje si v8ak pravo v pfipadé potfeby zasahovat do obsahu prouZku a jeho
programového kédu. Reklamni prouzky ve formétu flash musi byt v souladu PoZadavky na flash bannery a programové upraveny tak, aby bez
problém( umoznovaly prohlizeni stranky s timto reklamnim prouzkem i uZivatelm, ktefi nemaji integrovany programovy modul ve svém
prohlizedi potfebny k spousténi flash souborl. Viydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout reklamni prouzek nebo jiné reklamni podklady, jejichz
obsah bude v rozporu se zdkonem, mohl by vést k ohroZeni mravnosti nebo vefejného pofadku &i svou kvalitou nebo obsahem neodpovida
zajmUm firmy. O takovém odmitnuti bude informovat objednatele bez zbyte¢ného odkladu poté, co tuto skutecnost zjisti. Reklamni prvky musi
byt pfedany objednatelem vydavateli nejpozdéji 2 pracovni dny (u nestandardnich prvk(i 5 pracovnich dnil) pfed planovanym zahajenim
reklamni kampané. V pfipadé nedodrZeni uvedenych podminek nebo pozadavki nese objednatel veskeré disledky vyplyvajici z takto vzniklé
zmény smlouvy uzaviené mezi nim a vydavatelem v ramci dané reklamni kampané.

Internetové reklamni prvky musi splfiiovat také tyto pozadavky:
= bez kliknuti na reklamu se neotevie nova www-stranka,
= reklama nesmi odkazovat na stranky informujici a nabizejici linky o ilegalni Cinnosti (warez, mp3, ...), rasismu a ostatni stranky,
jejichz obsah je protizakonny, rovnéz nabadajici nebo vyzyvaiici k poruseni zakond CR a platnych mezinérodnich zakond a dohod.

2.5.  Odmitnuti reklamy

Viydavatel je opravnén odmitnout umisténi reklamnich prvk( (reklamni kampané) na svych internetovych strankach a inzerce v Tisku i po
uzavfeni smlouvy, v pfipadé, kdy podklady pro reklamu nebo zadana inzerce nebude odpovidat uzaviené Smlouvé, nebo t€mto Podminkam a
nebo Technickym podminkam inzerce, nebo v pfipadé, kdy by inzerce mohla svym formatem & provedenim vyvolat dojem, Ze se jednd o
sdéleni vydavatele nebo o redakéni text, nebo jestlize nemize svlj zavazek spinit z diivodu technickych vad nebo nedostatkdl podkladi
pfedanych objednatelem nebo jestlize se Zjisti, Ze zvefejnénim informaci dodanych objednatelem by doSlo k poruSeni povinnosti vyplyvajicich
z pravnich pfedpis(, k protipravnimu zasahu do pravem chranénych zajm( nebo prav tfetich osob nebo k naruseni dobrych mravi nebo prav
a opravnénych zajmu vydavatele nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatele, a také v pfipadé, kdy objednatel je v prodleni s plnénim
svych zavazki vici vydavateli. V takovém pfipadé je vydavatel opravnén odstoupit od smlouvy.

Technické podminky inzerce (zejména rozméry) jsou soucasti t&chto Podminek a jejich aktudlni znéni je zvefejnéno na internetovych
strankach vydavatele.
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3. Kupni smlouva

Kupni smlouvou se vydavatel zavazuje dodat odbérateli Tisk a pfevést na ného vlastnické pravo a odbératel se zavazuje zaplatit kupni cenu.
K uzavreni kupni smlouvy dochazi také potvrzenim objednavky odbératele vydavatelem, anebo pfijetim nabidky vydavatele odbératelem. Za
potvrzeni objednavky se povazuje i odeslani nebo pfedani Tisku odbérateli v souladu s objednavkou. K uzavfeni kupni smlouvy dochazi i
pfevzetim Tisku odbératelem a potvrzenim dodaciho dokladu odbératelem.

Vlydavatel je povinen zabezpecit pravidelné dodavky Tisku odbérateli podle periodicity Tisku a to do mista odbéru Tisku uvedeného ve
Smlouvé. Odbératel je povinen Tisk pfevzit a za odebrany Tisk uhradit vydavateli kupni cenu uvedenou ve Smlouvé (popf. v ceniku).
Vlastnické pravo k dodanému Tisku pfechazi na objednatele az okamzikem UpIného zaplaceni kupni ceny.

4. Cena, slevy, splatnost, smluvni pokuty

41. Cena reklamy a poskytnuti slev

Cena je kalkulovéna podle platného ceniku vydavatele uvefejnéného na webovych strankach vydavatele, ktery tvofi nedilnou souéast
Podminek a Smlouvy. Vydavatel je opravnén cenik kdykoliv zménit. Ceny uvedené v ceniku neobsahuji DPH, ktera bude U¢tovana ve vysi dle
zakona. Objednatel je povinen si v pfipadé nejasnosti vyzadat aktualni cenik platny v dobé zadani objednavky.

Vérnostni slevy a dalSi bonusy jsou pfiznavany v pfipadé splnéni pfislusnych podminek platnych pro konkrétni typ slevy nebo bonusu.
MnoZstevni slevy a pfirazky jsou pfiznavany v rozsahu dle platného ceniku. Zakladem pro vypoCet mnoZstevni slevy je celkovéd smluvni cena
zakazky po uplatnéni vérostnich slev a bonust.

Vechny slevy a bonusy mohou byt pfiznany pouze pfi Fadném a véasném pInéni zavazk{ objednatele a budou vylétovany formou dobropisu
po ukonceni kampané nebo snizenim doplatku posledni faktury, pokud si smluvni strany ve Smlouvé vyslovné nedohodly jiny zptsob
vyuctovani slev. Pfi poruSeni zavazkl objednatele véi vydavateli zanika narok na veskeré slevy ve Smlouvé uvedené.

4.2.  Fakturace a splatnost smluvni ceny

Neni-li ve Smlouvé uvedeno jinak, faktury (dafiové doklady) jsou vystavovany ke dni uvefejnéni inzerce / spusténi webové reklamy. Dariové
doklady — faktury jsou vystavovany se 14 denni splatnosti, neni-li Smlouvou vydavatele a objednatele stanoveno jinak. Faktury jsou
objednateli zasilany poStovni zasilkou na adresu uvedenou ve Smlouvé a/nebo elektronicky na e-mailovou adresu uvedenou ve Smiouvé.
V pfipadné pochybnosti je faktura povazovana za doru¢enou tfeti den po jejim odeslani, pokud objednatel v této Ihité neinformoval vydavatele
0 jejim nedorueni. Zaplacenim faktury se rozumi pfipsani fakturované ¢astky na Uéet vydavatele.

4.3.  Smluvni pokuty

V pripadé prodleni objednatele s placenim fakturované ceny nebo jeji ¢asti, nebo jakéhokoli dal$iho zavazku ze Smiouvy a/nebo téchto
Podminek vyplyvajiciho (dale ,dluzna Eastka“), je objednatel povinen a zavazuje se uhradit vydavateli smiuvni pokutu ve vysi 0,4% denné
z dluzné ¢astky, po€inaje dnem nasledujicim po dni splatnosti az do zaplaceni.

Objednatel si mize s vydavatelem sjednat individualni platebni podminky, narok vydavatele na vySe uvedenou smluvni pokutu v pfipadé
nedodrzeni individualné sjednanych termint splatnosti objednatelem, zistava takovou dohodou nedotéen, neni-li vyslovné uvedeno jinak.

Pro pfipad prodleni objednatele s placenim fakturované ceny nebo jeji ¢asti, nebo jakéhokoli dalsiho z&dvazku ze Smlouvy a/nebo téchto
Podminek vyplyvajiciho o vice nez 31 kalendafnich dnu se stanovi dohodou stran povinnost objednatele uhradit vydavateli smluvni pokutu ve
vy3i 500 K¢ za kazdou odeslanou, byt i nedoru¢enou pisemnou upominku. Tato smluvni pokuta se vytctovava touto upominkou a objednatel
je povinen ji uhradit ve Ih(té v ni stanovené. Uhradi-li objednatel dluznou ¢astku véetné smiuvni pokuty uvedené v tomto odstavci Podminek
ve |hité stanovené v upomince, nebude Vydavatel pozadovat Ghradu smluvni pokuty ve vysi 0,4 % dluzné Castky denné ve smyslu
pfedchoziho odstavce Podminek.

Uplatnéni urokl z prodleni a/nebo smiuvnich pokut vydavatelem a/nebo zaplaceni rokd z prodleni a/nebo smluvnich pokut objednatelem
nezprotuje objednatele povinnosti uhradit dluzny finanéni zavazek vici vydavateli a neni tim ani dotCeno pravo vydavatele pozadovat
nahradu Skody a vydavatel je opravnén domahat se i nahrady Skody pfesahujici smluvni pokutu.

Objednatel je povinen zaplatit smluvni pokuty bez ohledu na zavinéni. Okolnosti vylugujici odpovédnost za poruSeni povinnosti Objednatele
nemaji vliv na povinnost platit smluvni pokuty.

Viydavatel je bez ohledu na jiné uréeni objednatelem opravnén zauctovat platby objednatele nejdfive na pfipadné naroky Vydavatele z Groku
z prodleni, nakladd fizeni, smiuvnich pokut, nahradu Skody a poté na jistinu pohledavky v pofadi dle jejich splatnosti. Pro takovy pfipad je
s timto postupem objednatel srozumén a souhlasi s nim.

Je-li objednatel v prodleni s Ghradou dluzné &astky, je vydavatel opravnén pozastavit pfijimani dalSich objednévek nebo zvefejiovani dalSich
dfive objednanych inzeratl objednatele nebo pozastavit dodavku Tisku, a to do okamziku Uplného zaplaceni dluzné ¢astky. Vydavatel ma
pravo nezahajit nebo prerusit jiz zapocatou kampan v pfipadé, Ze objednatel nepini své finanéni zavazky vici vydavateli. Objednatel odpovida
za Skody, které v takovém pfipadé vzniknou vydavateli.

Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce i v pfipadé, ze oznamil vydavateli vady inzerce a uplatiiuje naroky z téchto vad. V pfipadé, Ze
vydavatel uzna vady inzerce a poskytne objednateli slevu z ceny inzerce, vrati vydavatel objednateli penézni ¢astku v odpovidajici vysi.

4.4. Zélohové platby

Vlydavatel si vyhrazuje pravo na zaplaceni zalohy na cenu reklamy pfed jejim uvefejnénim, a to az do vy3e 100 % celkové ceny objednané
reklamy. Na Ghradu ceny reklamy bude objednateli vystavena vydavatelem vyzva k uhradé se splatnosti 14 kalendafnich dnd pred terminem
realizace reklamy. V pfipadé, Ze nedojde k Uhradé zalohy v terminu splatnosti, vyhrazuije si vydavatel pravo inzerci neuvefejnit.
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5. Odstoupeni od smlouvy, vypo Fadani

5.1.  Odstoupeni od smlouvy

Vlydavatel je opravnén Smlouvu neuzavfit nebo od Smiouvy odstoupit v pfipadech, kdy jsou dany dle ust. ¢l. 2.5 téchto Podminek dlivody pro
odmitnuti reklamy, pokud by vznikly oddvodnéné pochybnosti o platebni schopnosti objednatele ( ust. ¢l. 2.2 Podminek), nebo pokud
v pfipadé zalohové platby ( ust. ¢l. 4.4 Podminek ) nebude ve stanoveném terminu pfipsana cela zaloha na bankovnim Gétu vydavatele.
Odstoupeni od Smlouvy musi byt u¢inéno ve formé pisemného oznameni o odstoupeni, které musi byt doruéeno objednateli. Odstoupeni je
ucinné okamzikem doruceni. Vydavatel neodpovida za pfipadné Skody zplsobené objednateli neuzavienim Smlouvy nebo odstoupenim od
Smlouvy. V pfipadé odstoupeni vydavatele od Smlouvy z diivod(i uvedenych vtomto odstavci Podminek se objednatel zavazuje uhradit
vydavateli smluvni pokutu ve vySi poskytnuté slevy za jiz realizované reklamy, a to za porudeni z&vazku objednatele ucinit pravdivé prohladeni
obsazené v poslednim odstavci ¢lanku 2. 2, a/nebo za porudeni zdvazku objednatele pfedat fFadné a v€as podklady pro reklamu, pfi¢emz
poruSeni tohoto zavazku je dano i tehdy pokud objednatel pfeda vydavateli podklady pro reklamu, které nevyhovuii limitim danym ¢lankem
2.5 Podminek, a/nebo za poru$eni zavazku uhradit fadné a v€as zalohové platby podle ¢lanku 4.4 Podminek.

Objednatel méa pravo odstoupit od Smlouvy, a to i bez uvedeni divod(. Odstoupeni od Smiouvy musi byt uc¢inéno ve formé pisemného
oznameni o odstoupeni, které musi byt doru¢eno vydavateli. Odstoupeni je ucinné okamzikem dorucenti.

5.2. Vyporadani v pfipadé odstoupeni od Smlouvy objednatelem
Odstoupeni objednatele od Smlouvy do 20 kalendafnich dn (véetné) pfed zahajenim reklamni kampané resp. dnem redakéni uzavérky Tisku
(data uzavérek jsou zvefejiiovana na internetovych strankach vydavatele a v jeho nabidkovych materidlech) neni sankcionovano. V pfipadé,
Ze objednatel odstoupi od Smlouvy ve Ihité kratsi nez 20 kalendainich dnli pfed zahajenim reklamni kampané resp. dnem redakéni uzavérky
Tisku, je objednatel povinen a zavazuje se uhradit vydavateli z titulu vypofadani bezdivodného obohaceni ¢astku ve vysi:

- pfi odstoupeni mezi 20. a 5. dnem pfed zahajenim / uzavérkou: 50 % ceny objednané reklamy

- pfi odstoupeni 5 a méné dnli pied zahajenim / uzavérkou nebo v pribéhu kampané:  100% ceny objednané reklamy.
V pfipadé, Ze objednatel odstoupi od smlouvy na opakované zvefejnéni inzerce, je objednatel povinen a zavazuje se uhradit vydavateli
veskeré slevy, které mu byly na zakladé smlouvy o opakovaném zvefejnéni inzerce poskytnuty. Uprava ustanoveni &lanku 5. 2. Podminek je
odstoupenim od smlouvy nedotéeno, objednatel i vydavatel jsou timto ustanovenim vazani i po odstoupeni od smlouvy.

6. Reklamace, nadhradni pin éni

V pfipadé pochybeni na strané vydavatele, je objednatel opravnén pozadovat pfiméfenou nahradu anebo slevu z ceny. Objednatel je povinen
pisemné na adresu sidla vydavatele nebo emailem povéfenému pracovnikovi (obchodnikovi) vydavatele oznamit zjisténé vady pfedmétu
Smlouvy. Lhita pro uplatnéni reklamace je 10 kalendarnich dnt po zvefejnéni reklamy nebo dodani Tisku, jinak naroky objednatele zanikaji.
Pochybenim na strané vydavatele se rozumi vydavatele zavinéné chybné provedeni reklamy (nevztahuje se na chyby, i zavinéné vydavatele, které byly
otidtény / zobrazeny na zakladé objednatelem schvalené korektury), nefunkénost jeho sluzeb, které se tykaji potvrzené objednévky objednatele, po dobu
deli nez 8 hodin za den. Toto se nevztahuje na Casovy interval, ve kterém jsou inzeraty objednatele automaticky zobrazovany reklamnim systémem podle
objednaného objemu inzerce. Za pochybeni na strané vydavatele se nepocitaji zejména vykyvy v navat&vnosti jednotlivych www strének vydavatele.
Vlydavatel odpovida pouze za prokazané vady zverfejnéné reklamy. Reklama je bez vad v pfipadé, Ze svym obsahem a provedenim odpovida
Smlouvé nebo objednavce objednatele a jim poskytnutym podkladiim &i objednatelem schvalené korekture.

Je-li reklamace objednatele oprdvnénd, ma objednatel ndrok na pfiméfenou slevu z ceny reklamy nebo na nové zvefejnéni bezvadné reklamy
nebo obdobné nahradni reklamni sluzby ze strany vydavatele, nedohodnou-li se smluvni strany jinak. Pravo volby nahradniho plnéni nalezi
vydavateli. Sleva z ceny se uplatriuje formou dobropisu.

Namitky vaéi vystavenym fakturam, které by mély za nasledek omezeni prava na vznik pohledavky vydavatele vici objednateli, je povinen
objednatel uplatnit do 7 dnii po doruceni faktury a to pisemné v sidle vydavatele.

7. Doru éovani

Zasilani pisemnosti mezi Stranami se Fidi nasledujicimi zasadami: Objednatel zasila pisemnosti vydavateli na adresu jeho sidla.
Vlydavatel zasila pisemnosti objednateli na adresu uvedenou ve Smlouvé a nebo na jinou adresu, kterou mu objednatel sdélil.
Jsou-li pisemnosti objednateli zasilany doporuéené, povazuje se za den dorueni:
a) ftreti den po odeslani zasilky, neni-li prokazano jinak
b) den odmitnuti prevzeti zasilky objednatelem
c) posledni den Ulozni Ihity, nevyzvedne-ii si objednatel zasilku z postovniho Ufadu, i kdyz se objednatel o uloZeni nedozvédél
d) den, kdy vydavatel byl vyrozumén o tom, Ze se zasilku objednateli nepodafilo doruéit pro to, Ze se na své adrese uréené k doruovani
pisemnosti nezdrzuje a z tohoto divodu byla zasilka poStou vracena.

8. Zavérecna ustanoveni

Prévni vztahy mezi vydavatelem a objednatelem se vzdy fidi V8eobecnymi obchodnimi podminkami, G¢innymi v dobé uzavieni Smlouvy.
PfisluSné ¢asti Smlouvy a/nebo Podminek plati az do doby UpIného vyporadani prav a zavazkd mezi smluvnimi stranami.

Objednatel uzavfenim Smlouvy stvrzuje, Zze se seznamil se znénim téchto Podminek, povazuije je za jasné, srozumitelné a urcité a souhlasi s
tim, Ze se tyto obchodni podminky stévaji nedilnou sou¢asti Smlouvy, a vzal na védomi, Ze tyto VVSeobecné obchodni podminky jsou podle
ustanoveni § 273 obchodniho zakoniku zavazné pro Upravu vztaht smiuvnich stran.

Uzavienim smlouvy objednatel vyslovné a neodvolatelné prohladuje, Ze souhlasi s témito VVSeobecnymi obchodnimi podminkami vydavatele.
Smluvni strany se zavazuji nesdélovat Udaje a informace, ziskané v ramci spoluprace, tfeti osobé. Obchodni smlouvy na néz se tyto
VSeobecné podminky vztahuji se uzaviraji v Ceském jazyce a Ceska verze téchto smiuvnich podminek je zavazna. VesSkeré vztahy
Podminkami neupravené se fidi platnymi zakony CR. Strany sjednavaji piisobnost obchodniho zakoniku na vztahy, které se fidi Podminkami.
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