Vseobecné obchodni podminky spole¢nosti
Outdoor media s.r.o.

VSeobecné smluvni podminky pro inzerci v tiSténych médiich, vyuZiti reklamnich sluZzeb a umisténi reklamnich prvkd na internetovych
strankach provozovanych spole¢nosti Outdoor media s.r.o. (dale jen ,reklama®)
Tyto VSeobecné obchodni podminky spoleénosti Outdoor media s.r.o. jsou platné od 1. 10. 2007 do odvolani nebo vydani novych.

1. Obecna ustanoveni

Spoleénost Outdoor media s.r.o. (dale jen ,provozovatel” nebo ,vydavatel®) je vydavatelem rocenky Maly Priivodce svétem outdooru
(dale jen ,Rocenka“), obéasniku Svét outdooru Novinky a Special (dale jen ,Novinky“), Vodackého magazinu HYDRO (dale jen
"HYDRQ") a dalSich pfileZitostnych tiskovin v nichz je opravnéna poskytovat reklamni sluzby, na néz se tyto obchodni podminky vztahuiji.
Spoleénost Outdoor media s.r.o je zarovefi provozovatelem internetovych magazini Svét outdooru (adresa www.svetoutdooru.cz) a
HYDROmagazin (adresa www.hydromagazin.cz) a stranek Maly Prdivodce (adresa www.MalyPruvodce.cz) a jako takova je
opravnéna poskytovat reklamu na jednotlivych www strankach téchto magazind.

Zadavatel reklamni kampané (déle jen "zadavatel") je fyzicka Ci pravnicka osoba, pfimy zakaznik nebo reklamni ¢i medialni agentura,
objednavaijici reklamu na strankach Svéta outdooru (Novinky, Special), Ro¢enky nebo na internetovych strankach provozovanych
vydavatelem.

(V8echny vy3e vyjmenované publikace a internetové stranky jsou v dalSim textu oznacovany téz souhrnnym nazvem "Média").

2. Zadavani reklamy

Objednavani

Podminkou reklamy v Médiich vydavanych spole¢nosti Outdoor media s.r.0.je z&vazna pisemnéa objednavka zadavatele a véasné dodani
kompletnich inzertnich podkladd. Reklama se objednava na zakladé pisemné, faxové nebo e-mailové objednavky se vSemi nalezitostmi
nebo prostrednictvim inzertniho poradce pfed datem uzavérky nebo nejpozdéji 5 pracovnich dni pfed zacatkem reklamni kampané na
Internetu. Objednavka je pro provozovatele po potvrzeni zavazna a stava se obchodni smlouvou ve smyslu Obchodniho zakoniku v
platném znéni. Provozovatel ma pro potvrzeni objednavky obsahujici vSechny nize uvedené podstatné nalezitosti Ihdtu tFi pracovnich dnu.
Po marném uplynuti této Ihity se ma za to, Ze provozovatel objednavku potvrdil. Neobsahuje-li objednavka viechny nize vyjmenované
Udaje a naleZitosti, neni pro provozovatele zdvazna a smlouva mezi provozovatelem a zadavatelem nevznikne, pokud provozovatel
objednavku pisemné zadavateli nepotvrdi. Smlouva mezi provozovatelem a zadavatelem je uzaviena okamzikem, kdy zadavatel obdrZi
sdéleni provozovatele o potvrzeni objednavky nebo uplynutim Ihiity pro pfijeti objednavky provozovatelem. Toto sdéleni pfeda
provozovatel zadavateli nékterym z uvedenych zplsobU, nej¢astéji e-mailem nebo zpUsoben, jakym zadavatel zadal objednavku u
provozovatele (pisemng, faxem, apod.). Jakékoli vedlejSi imluvy &i ujednani ohledné pfipadnych zmén musi byt uéinény pisemnou formou
jako dodatek objednavky (smlouvy).

Objednavka musi obsahovat:;

e  jméno zadavatele reklamni kampané

sidlo

postovni doru¢ovaci adresa, je-li odlisna od sidla

ICO

DIC

kontaktni osoba

telefon, fax, nebo email

nezbytnym pfedpokladem pro pfijeti objednéavky od reklamni ¢i medialni agentury je pisemné povéfeni klientem s vyznagenim

vyrobku nebo sluzeb, na které se vztahuje.

e prohlaeni zadavatele, Ze souhlasi s obchodnimi podminkami spoleénosti Outdoor media s.r.o. pro realizaci reklamy v Médiich
spole¢nosti Outdoor media s.r.0. a Ze souhlasi se zpracovanim osobnich Udajd o své osobé, jakoZto subjektu Udajd, za Ucelem
nabizeni obchodu nebo sluzeb podle zakona €. 101/2000 Sb.

e pfesné oznageni sluzby, v pfipadé internetové reklamni kampané datum startu a datum jejiho ukonéeni

e nazev vyrobku Ci sluzby, ktery(a) se bude inzerovat a jeholjeji pfesny popis a technické parametry, v pfipadé, ze to vyzaduje
povaha reklamy

e prehled vybranych sluzeb / typd reklamy - popis vSech reklam, které jsou soucasti kampané: nazev reklamy, typ reklamy,
rozméry, nazev sluzby (tiskovina, www-stranka), datum startu, datum ukon&eni, mnozstvi (pocet impresi, ¢as), pfedpokladana
cena
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Kompletni inzertni podklady musi obsahovat:

e  jméno zakaznika

e nazev (i Cislo kampané (ID kampané), &islo objednavky, bylo-li pfidéleno

e v3echny negrafické i grafické reklamni prvky, které jsou soucasti reklamy

e grafické podklady, obsahujici soubory presnych rozmér, které nepiekracuji maximalni velikost; pokud je soucasti objednavky
vice reklam, musi byt jednotlivé soubory ozna¢ené sprdvnymi a jednoznaénymi nazvy

e grafické a textové podklady v tisténé formé (loga, fotografie, texty) musi byt dodany v odpovidajici kvalité (viz. Technické
podminky inzerce), textové Casti inzerce musi byt dodany v datové podobé, prepis textl neni soucasti reklamnich sluzeb.

e Uinzerce na internetu také adresu (URL), kam mé reklamni prvek po kliknuti sméfovat (http://...), neni li pfimo obsazena v
reklamnim prvku (viz Technické podminky internetové reklamy)

Kompletni inzertni podklady musi byt doruCeny:
e nejpozdséiji v den ujednany pfi potvrzeni pfijeti objednavky (nemuze prekrocit datum uzavérky pfijmu inzertnich podkladu)
e podklady pro vyrobu internetovych reklamnich prvkl nejpozdé&ji 14 pracovnich dni pred zacatkem reklamni kampané
e hotové reklamni prvky nejpozdéji 3 pracovni dny pfed zacatkem reklamni kampané, pokud obsahuji bézné reklamni produkty
(bannery, buttony, pfednostni vypisy, textova reklama)

Odpovédnost zadavatele

Zadavatel pfebira pinou zodpovédnost za kvalitu a obsahovou stranku reklamy a zpro3tuje provozovatele néroku jakékoli povahy
uplatovanych viéi nému tfetimi osobami, a to zejména narok{ uplatovanych ve spojeni s ustanovenimi zakonl upravuijicich a
definujicich nekalou soutéZ a autorské pravo. Zadanim objednavky dava zadavatel provozovateli souhlas s Sifenim vSech autorskych dél,
grafickych a reklamnich prvk( obsazenych v reklamé tiskem nebo prostfednictvim internetu a potvrzuje, ze je nositelem veskerych prav
vyrobce, autor(i a pfipadné dalSich osob, potfebnych k zvefejnéni v dodané podobé a Ze neporusuje prava Zadného jiného opravnéného
subjektu. V pfipadé nepravdivosti tohoto tvrzeni nese zadavatel veSkeré nésledky z toho vyplyvajici véetné povinnosti uhradit opravnénym
subjektim nahradu Skody. Na vyZadani provozovatele je zadavatel povinen doloZit skutecnosti tykajici se autorskych prav prikaznymi
doklady.

Reklamni prvky, podklady

Grafické a textové podklady pro tisténou reklamu musi odpovidat technickym pozadavkdm pro pfislu$nou tiskovinu. Standardné jsou
vSechny podklady pfedavany v odpovidajicich datovych formatech a v pfisludné kvalité. Nestandardni grafické podklady (kresby,
fotografie, diapozitivy, filmy) mohou byt pfijaty pouze po pfedchozi konzultaci a schvaleni grafickym studiem, které pfisluSnou reklamu
zpracovava. PouZita technologie tisku neumoziuje predani tiskovych podkladi na filmech.

Grafické reklamni prvky pfijimané provozovatelem pro internetovou reklamu jsou fotografie a texty, reklamni prouzky (bannery), reklamni
tladitka (buttony) apod. ve formatech .gif nebo .jpg nebo .swf (Flash). Negrafické reklamni prvky jsou zejména textova reklama a dalSi
negrafické podklady slouzici k propagaci vyrobku &i sluzby. Prvky neodpovidajici dale uvedenym specifikacim nebudou pfijaty.
Provozovatel pfijima grafické reklamni prvky ve formatu flash, vyhrazuije si vSak pravo v pfipadé potfeby zasahovat do obsahu prouzku a
jeho programového kddu. Reklamni prouzky ve formatu flash musi byt programové upraveny tak, aby bez problémi umoziiovaly
prohlizeni stranky s timto reklamnim prouzkem i uzivatelim, ktefi nemaji integrovany programovy modul ve svém prohlizeCi potfebného k
spousténi flash soubord nebo maji starsi verze prohlize¢i neumoziujici spousténi flash animaci. Zadavatel poskytne provozovateli
reklamni prouzek nebo reklamni podklady, jejichZ obsah je v souladu se zakony Ceské republiky, neodporuje dobrym mraviim a
neobsahuje reklamu pfimého konkurenta provozovatele. V pfipadé nejasnosti se doporucuje véasna konzultace s provozovatelem.
Provozovatel si vyhrazuje pravo odmitnout reklamni prouzek nebo jiné reklamni podklady, jejichz obsah bude v rozporu se zakonem, mohl
by vést k ohroZeni mravnosti nebo verejného pofadku &i svou kvalitou nebo obsahem neodpovida zajmdm firmy. O takovém odmitnuti
bude informovat zadavatele bez zbyte&ného odkladu poté, co tuto skuteCnost zjisti. Reklamni prvky musi byt pfedény zadavatelem
provozovateli nejpozdéji tfi pracovni dny (u nadstandardnich prvk( 5 pracovnich dnl) pfed planovanym zahajenim reklamni kampané. V
pfipadé nedodrzeni uvedenych podminek nebo pozadavki nese zadavatel veskeré dusledky vyplyvajici z takto vzniklé zmény smlouvy
uzaviené mezi nim a provozovatelem v ramci dané reklamni kampané.

Internetové reklamni prvky musi splfiovat také tyto pozadavky:

e bez kliknuti na reklamu se neotevie nova www-stranka,

e reklama nesmi odkazovat na stranky informujici a nabizejici linky o ilegalni ¢innosti (warez, mp3, ...), rasismu a ostatni stranky,
jejichz obsah je protizakonny, rovnéz nabadajici nebo vyzyvajici k poruseni zakont CR a platnych mezinarodnich zakond a
dohod.

Provozovatel je opravnén odmitnout umisténi reklamnich prvki (reklamni kampané) na svych internetovych strankach a v Médiich i po
uzavfeni smlouvy, jestlize nemUze svij zavazek splinit z divodu technickych vad nebo nedostatk(i podkladii pfedanych zadavatelem nebo
jestlize se zjisti, ze zvefejnénim informaci dodanych zadavatelem by doslo k poru$eni povinnosti vyplyvajicich z pravnich predpis(, k
protipravnimu zasahu do pravem chranénych zajmu nebo prav tfetich osob nebo k naruseni dobrych mrav(. Z hlediska platebnich vztah(
se odmitnuti umisténi reklamnich prvk( z téchto divodd posuzuije stejné jako zruSeni objednavky ze strany zadavatele a zadavatel je
povinen zaplatit provozovateli Ghradu ve vySi storno poplatk( stanovenych v bodu 4. téchto obchodnich podminek.
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3. Cena, splatnost, provize, slevy, storno podminky, odstoupeni od smlouvy

Cena je kalkulovana podle platného ceniku provozovatele, ktery tvofi nedilnou souéast VSeobecnych smluvnich podminek a objednavky.
Ceny uvedené v ceniku neobsahuji DPH, ktera bude uétovana ve vysi dle zakona. Zadavatel je povinen si v pfipadé nejasnosti vyZadat
aktudlni cenik platny v dobé zadani objednévky.

Vérnostni slevy a dalsi bonusy jsou pfiznavany v pfipadé spinéni pfisluSnych podminek platnych pro konkrétni typ slevy nebo bonusu.
MnozZstevni slevy a pfirdzky jsou pfiznavany v rozsahu dle platného ceniku. Zakladem pro vypocet mnozstevni slevy je celkova smluvni
cena dané kampané po uplatnéni vérnostnich slev a bonusu.

V$echny slevy a bonusy mohou byt pfiznany pouze pfi fadném a véasném pinéni zavazk( objednatele a budou vyuctovany formou
dobropisu po ukon&eni kampané nebo snizenim doplatku posledni faktury, pokud si smluvni strany v obchodni smlouvé nebo objednévce
vyslovné nedohodly jiny zplisob vyuétovani slev.

V pfipadg, Ze si zadavatel preje zrusit potvrzenou reklamni kampari, musi tak ucinit zaslanim pisemného vyrozuméni o odstoupeni od
smlouvy, které musi byt provozovateli doru¢eno nejpozdéji 21 dni pfed zahajenim reklamni kampané resp. dnem redakéni uzaverky
pfisludné tiskoviny (data uzavérek jsou zvefejfiovana na internetovych strankach provozovatele a v jeho nabidkovych materidlech). P¥i
pozdéjSim zruSeni je zadavatel povinen uhradit stornovaci poplatek ve vysi:

- zruSeni mezi 20. a 10. dnem pfed zahajenim / uzavérkou: 30 % ceny

- zruSeni mezi 9. a 6. dnem pred zahajenim / uzavérkou: 60 % ceny

- zruSeni mezi 5. a 3. dnem pfed zahajenim / uzavérkou: 80 % ceny

- zruSeni méné nez 3 dny pied zahajenim / uzavérkou nebo v pribéhu kampané: 100% ceny objednané reklamy.

Neni-li ve smlouvé (objednavce) uvedeno jinak, faktury (dafiové doklady) jsou vystavovany po realizaci reklamy / ukonéeni kampané, s
tim, Ze provozovatel si vyhrazuje pravo fakturovat pribézné v pfipadé déle trvajici kampané. Zuétovaci faktury jsou vystavovany se 14
denni splatnosti, neni-li smlouvou provozovatele a zadavatele stanoveno jinak. Zaplacenim faktury se rozumi pfipsani fakturované ¢astky
na ucet provozovatele. Smluvni Urok z prodleni se zaplacenim faktury je 0,2% dluzné Castky denné. Zadavatel si miZe s provozovatelem
sjednat individuélni platebni podminky, narok provozovatele na vy3e uvedeny urok z prodleni v pfipadé nedodrZeni individuainé
sjednanych termin0 splatnosti zadavatelem, z(stava takovou dohodou nedotéen, neni-li vyslovné uvedeno jinak.

VétSina reklamnich sluzeb vyzaduje pro zahdjeni realizace splaceni zalohy ve vySi min. 50% smluvni ceny. V odGvodnénych pfipadech je
provozovatel opravnén pozadovat platbu pfedem. Nezaplacenim zalohy nebo poZadované platby pfedem v terminu splatnosti dle
zalohové faktury se méa za to, Ze zadavatel odstupuje od smlouvy. Provozovatel si vyhrazuje prévo nezahajit nebo prerusit jiz zapo&atou
kampari v pfipadé, Ze zadavatel neplni své finanéni zavazky v(¢i provozovateli. Zadavatel odpovida za Skody, které v takovém pfipadé
vzniknou provozovateli.

Uznanym reklamnim agenturam pfislusi zprostfedkovatelska provize dle aktualniho ceniku provozovatele, jestlize zprostfedkuiji zadani
reklamni kampané u provozovatele svym klientem. Provize pfislusi pouze z ¢astky, kterou zadavatel - klient reklamni agentury skute¢né
provozovateli zaplatil a poCita se vzdy z cen ¢i uhrad bez DPH. Zakladem pro vypocCet provize je celkovy ro¢ni objem ve skuteéné
fakturovanych cenach véetné viech slev a pfirdZek.

4. Reklamace

V pfipadé pochybeni na strané provozovatele, je zadavatel v rdmci reklamacniho fizeni opravnén pozadovat pfiméfenou nahradu anebo
slevu z ceny. Lhdta pro uplatnéni reklamace je 14 dni ode dne, kdy zadavatel zjistil anebo mohl zjistit pochybeni.

Pochybenim na strané& provozovatele se rozumi provozovatelem zavinéné chybné provedeni reklamy (nevztahuje se na chyby, i zavinéné
provozovatelem, které byly otiStény / zobrazeny na z&kladé zadavatelem schvélené korektury), nefunk&nost jeho sluZeb, které se tykaji
potvrzené objednavky zadavatele, po dobu delSi nez 6 hodin za den. Toto se nevztahuje na ¢asovy interval, ve kterém jsou inzeraty
zadavatele automaticky zobrazovany reklamnim systémem podle objednaného objemu inzerce.

Za pochybeni na strané provozovatele se nepoCitaji zejména vykyvy v ndvstévnosti jednotlivych www stranek provozovatele.

Sleva z ceny se uplatriuje formou dobropisu. Zavazek splatnosti je tak omezen pouze na tu pomérnou ¢ast pInéni, na kterou neni
uplatovana reklamace.

Namitky vaéi vystavenym fakturam, které by mély za nasledek omezeni prava na vznik pohledavky provozovatele vii¢i zadavateli, je
povinen zadavatel uplatnit do 7 dn( po doruceni faktury pisemné u provozovatele.

5. Zavérec¢na ustanoveni

Smluvni strany se zavazuiji nesdélovat Udaje a informace, ziskané v ramci spoluprace, tfeti osobé. Obchodni smlouvy na néz se tyto
Vseobecne podminky vztahuiji se uzaviraji v ceském jazyce a Ceska verze téchto smiuvnich podminek je zavazna. Veskeré vztahy
V$eobecnymi smluvnimi podminkami neupravené se Fidi platnymi zakony CR.
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